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作为我国能放标 LP-WJ度建设的第一步，家用电冰箱和

房间空调器能放标i只已于去年 3 月 1 日开始正式实施. f在

我国能放标识制度实施一周年之际，国家发展改革委环资

司与国家质检总局法规司于 2006 年 3 月 l 日在北京举办了 

l:J. ~注 E能源放亭、创建节约社会"为主题的能放标识实

施-周年研讨会.

电宴施能娃标识显见成强

我国于 2005 年 3 月 l 日率先在家用电冰植和房间空间

器产品上采用能放标识.通过一年的实践证明取得显著成

放.四年时间内节约了 17.8 flo千瓦时屯，均提高能抓妓率、

少能源泊挺做出 r ifi 大贡Itu\. o

加强监管推、

能效标识实施力度

能:原效率标 i只(简称能贺年j，识}为消费者的购买决策

供必要的信息.以引导和帮助悄费者选择能放更高的产

品 E 同时也影响制造商的产品设计和市场营销策略.以促 

ilt. 拉动产品能放的提高和节能技术进步。标 i只直现地明

不丁家电产品的能源放率等级，能摞效率亨级是学 II断家电

产品是否节能的最重要指标，产品的能源性率毡高表示节

能结果越奸、越省屯。以电 i水南能放标 i片为例.电冰箱的

能放均 l 、 2 、 3. ...、 5 共丑个等级.等组 l 表示产品达到国

际先走水平、最节电. firl 屁能最低:等级 2去示比较节电 g

等级 3卖不产品的能 i原效率为我国市场的平均水 'V"I ~手级 4

表示产品能拥放率低于市场平均水性非级 5表示未米要掏

止的高怪能产品。

在目前市.r~ t. <~i同和电i水植各级产品的芮场分布区别

有的企业生产的节能产品比重高达74·~.

而有的企业其至没有生产节能产品e 实

践能放标i只制度.可以撒励企业生产节

能产品、盹范产品市场，同时为企业营业

tB一个公正透明、良性竞争于台。以空.

为例.能性轩、i只将原来市场上31.4%的高

艳能产品词汰出局。对消费者而言.标i只

成为消费者曾~兴时的"节能抨\如果市

场上的空调和电冰宿都换成节能产品， 

WI]一年可为国家节约46.51乙度电，折合

一次能跟155万吨标准煤.由此带耘的环

保放益也将 1-分显著.

能鼓标识监蕾帽式的噩立与完

我国能放标识制度采用的是"企I /lt.

自我申明?衔r案+社会监督"的实施悔

式.由于刚刚起步.管理和运行监督机制

高待进一步完善。宣传反推广还待加强ε

中国标准ft研究幢资模与环境标准化研究

所李爱仙所长就能放标识实施一周年情

况.从制度的建立、备案管理、宣传培训I.I 

调查研究、国际交流合作以反实施成注:宇

六方面进行了归l颐，分析了目前存在的问

题，提出了下一阶段的工作计划.中国标 

i佳化研究院资环所王若虹副所长就完善能

放标识制度的监督机制、建t 蛐能放标i只

企业联盟"设想作了说明.主要是政府牵

头、~只能部门和行业协会、检测机构配合

监抨检查、国际肌构支持、提倡企业参加

诚信标识等。

在我国推行能性标iR意义重大，但

目前政府的监管力度不够.不少产品的

标识信息与产品本身品质不相符，扰乱

了市场秩序，损害了消费者的利益e 一年

的实践也证明，光靠政府的监肯检查是

不够的.社会监tf机制也急需建芷和周

范。-能放标识企业联盟"的构想有创新

和现实意义。在国前尚i量有统筹安排的

情况下，许多企业已经纷纷自行开展了

栩互监舒的工作.从这【意义上讲，"能
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较大.电冰箱节能严品约占电冰箱总佳的68°.. 而空调节能 放标i只企业联盟"的提议是-种II 下的i

产品{i.占全调总量的8~o。各企业的产品结构k异也n~大， 上的自发意思• J在加快实施步伐。
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节能 

电力是实现国民经济现代化和生活进步的重要物质基础，随着我国工业化和城市化进程

的大大加快.电力需求也显著上升，电力短缺再-次成为制约经济增长的"租颈\在中罔，

照明所描艳的电能约占电力总 j肖艳莹的 13%。提高照明产品的能性水平，能够较大幅度的降

低能源消艳。目前i. 节能的照明产品虽然在得了一定的发展和推广使用‘但传统的高艳能产

品仍然占据较大的市场份额，并且有大量低质、假冒、伪劣产品充斥市场，推广告-及优质高

效的照明产品任重道远。 

E Ll iU正是以中国为主导

运作的国际性照明产品认证项

目，旨在突破区域的限制.为全

球照明产品生产商和销售商捷

、领先的能放轩J位和"公正、透

明、便捷"的 i人 i正服务.从而达

到推广优属高娃照明产品.降

低能源捕艳，减少 i~室气体排放的目的。 2006 年 3 月 l 日. ELl (E fficient Lighting 

Initiati\o'e) 全球高技照明产品认HE已正式启动，项目由中国标唯化研究院中标 li人 il刊 ，l;、负

责管理和运作主 

ELI 认 i正是照明产品能敖质量的认证，在全球照明产品领域具有广泛的影响力。前期 

ELI项目始于 2000年.由全球环境基金 IGEF) 率先发坦和资助.国际金融公司(IFC) 负

贡执行，并成功地在阿根琶. fl'岳、菲律宾、捷克共和国、拉脱维亚、南非和匈牙利等7 个

家进行了推广。世JL至 2003年底、七圄ELI项目累计认证型号达200多种.节能2590GWh.

排 COz200 万 t. 并且成功的促进了高放照明产品市场的转ft. 如在租42'· 紧接型荧光灯 

( CFL) 市场增长甚至超过 3 陆 .ELI的质量标准体系在经过前期 3 年的不断实践和摸索后，

更加趋于成熟和完善。 ELI质量奸、唯体系的公正和国际化特点为各国政府决策者和管理者避

免重复开发照明产品标噬‘直接采用 ELI 认 iiE产品或 ELI 技术规范提供了保障 c 

ELIiAiiE为开拓高效照明产品国际市场，提高照明产品市场份额提供了优势。最近的一

次国际调查发现.发展中国家销售的 20%-40%的紧凑型荧尤灯属于劣质产品.其寿命不超!

过 3000 小时。 ELI 以统一公正的国际标准质量体系为平台.将积般地推广在得 ELI 认 iiE

的高效照明产品，为生产商提供大宗照明设备招标和l采购的信息和支持:引导消费趋势，实

现从低价向优质的转移.改变市场上低价恶性竞争的状况。

中国是世界照明产品第一生产大国，用明产品出口量年均增幅连续多年超过 10%. 但中

国照明企业间质化竞争严重.手iIi闰卒偏低.国际竞争压力巨大。作为优质高放照明产品的保

证，在得 ELl认 iiE可以提高企业自身形象.为企业提供进入国际市场的通行证.促进照明产

品的国际贸易。 ELI 目前已经得到多个国家的认可，在这些国家拥有巨大的潜在市场，同时， 

ELI将在照明企业、经销商、相关国际性组织、政府部门及其它组织机构间搭建交流合作平

台. j画过全球合作伙伴网络积极推广及宣传 Elf获证产品。通过 ELI 认 iii使照明企业具有了

登上国际大宗采购投标舞台的资恪. iL可以在遭遇贸易壁垒时具有更多的话语权。(白龙涛) C二 
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